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LEVERKUSEN OPLADEN

LEICHLINGEN

ZEITUNG

RHEINISCHE POST

«Alles Gute ist nah”, lautet ein Leitmotto des finnischen Kesko-Konzerns. Sein Erfolgsmodell - Nahversorgermarkte im Quartier, wie hier in Helsinki- soll auch in Leverkusen diskutiert werden.
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Helsinki Supermarktvorbild fiir Leverkusen?

Waihrend in Schlebusch, Hitdorf und Bergisch Neukirchen iiber ,Flichenfresser” gestritten wird, geht Finnland lingst neue Wege.

VOM PETER CLEMENT

LEVERKUSEN ..Kaikki hyvii on liihel-
li" ist ein Satz, der in der finnischen
Hauptstadt Helsinki nicht nur eine
Art Lebensphilosophie ist, er bildet
auch seit Jahren das Leitmotto der
so genannten K-Miirkte. Ubersetzt
heilt er soviel wie: Alles Gute ist
nah”. Und tatséchlich weiB jeder,
der in Helsinki schon einmal einen
dieser K-Mirkte gesehen hat: Dieser
kleine Supermarkt bietet auf weni-
gen Quadratmetern alles Notwendi-
ge, das die Bewohner im Stadtquar-
tier bendtigen, ohne dass sie dafiir
noch einmal mit dem Auto los
miissten.

Die Mischung aus Frischemarkt,
Kiosk, Bickerei und vielen Produk-
ten mehr, die man bequem zu Ful®
nach Hause tragen kann, ist in
Skandinavien liingst ein Erfolgsmo-
dell. Der CDU-Ratsherr Bernhard
Marewski will es jetzt angesichits der
Diskussionen iiber grole Vollsorti-
ment-Mirkte in Bergisch Neukir-
chen, Schlebusch und Hitdorf auch
in Leverkusen in die Diskussion ein-
bringen.

Der Ansatz der Stadtverwaltung
und ihrer Baudezernentin Andrea
Deppe steht dem skandinavischen
Zukunftsmodell bisher indes dia-
metral gegeniiber. Deppe argumen-
tierte erst unlingst in der Diskussi-

on um die Zukunft des Hitdorfer
Edeka-Marktes, die heutigen Kun-
den wiinschten breite Ginge und
eine grofe Auswahl an Produkien
unterschiedlichster Hersteller. Auch
die Projekte, die in Schlebusch am
liebsten einen groBen Rewe-Super-
markt und in Bergisch Neukirchen
einen nicht minder grofen Edeka
mit viel Parkraum vorsehen, liegen
ganz auf der stiidtischen Wunschli-
nie.

Wiihrend in Sachen Pisa-Leis-
tungstests Skandinavien in diesen
Tagen wieder als Vorbild herangezo-

Kesko wurde 1940 von
GroRBhdndlern gegriindet

Unternehmensform Kesko ist
eine Aktiengesellschaft
Mitarbeiterzahl 23.794 insge-
samt (Stand: 31. Dezember 2014}
Umsatz rund 13,2 Milliarden Euro
allein im vergangenen Jahr

Geschichte Kesko wurde im Jahr
1840 - kurz nach dem Ende des
Sowijetisch-Finnischen Winter-
krieges” (30. November 1939 bis
13. Marz 1940) - gegriindet, als
sich vier regionale GroBhdndler zu-
sammenschlossen.

genwird, haben sich die Stadtplaner
von anderen Zukunfismodellen aus
Skandinavien offensichtlich noch
nicht inspirieren lassen.

Beispiel: Die finnische Kesko-
Gruppe ist davon iiberzeugt: .Der
marks des Jahres 2020 ist eine neue
Form des ,Dorfladens’, ein ,moder-
nes Dorf' oder .Gemeindezen-
trum”.” Zunehmend verlagere sich
das Leben in der Stadt. Die Familien
werden kleiner, und die Beviilke-
rung altert. ,Das Leben ist schnell-
lebig, und die Bediirfnisse zeigen
sich individueller, verbunden mit

Blick ins Innere eines K-Marktes:eine Mischung aus Frischemarkt, Kiosk, Bickerei

dem Wunsch von mehr persénli-
chem Service”, betont ein Sprecher
des Konzerns, dessen Umsatz im
Jahr 2016 rund 13,2 Milliarden Euro
betrug,

Die K-Gruppe ist der drittgrifite
Einzelhiindler in Nordeuropa und
beschiiftigt rund 45.000 Mitarbeiter
in knapp 2000 Geschiiften in Finn-
land, Schweden, Norwegen, Est-
land, Lettland, Litauen, Russland,
Weilirussland und Polen - in den
Bereichen Lebensmittelhandel,
Bau- und Fachhandel und Autohan-
del. Im Lebensmittelbereich hat die

und vielen Produkten, die man bequem zu Ful nach Hause tragen kann.

K-Gruppe nach eigenen Angaben
10.500 Angestellte und tiiglich etwa
1,2 Millionen Kunden.

Wenn der Konzern betont, die
Menschen bendtigten ,vielseitigere,
alltiigliche Dienstleistungen, die ih-
nen so nah wie maoglich sind. Ein-
fach und schnell”, ist das keine Wer-
bebotschaft, sondern eine Erkennt-
nis intensiver Marktanalysen. Aus
denen wurden Konsequenzen gezo-
gen: Die K-Miirkte, in der Regel Ein-
zelhéindler, stimmen ihre Angebote
gezielt auf die Kunden in der niihe-
ren Umgebung ab - zum Teil auch
durch weitere Dienstleistungsange-
bote aus dem Nicht-Lebensmittel-
bereich, wie etwa Post. ,Es gibt kei-
ne zwei wirklich gleichen K-Mirk-
te”, betont das Unternehmen. . Je-
der K-Markt orientiert sich an den
Kunden in der Nachbarschaft.”

Der oben abgebildete Markt aus
einem Neubaugebiet in der Haupt-
stadt Helsinki hat zudem keine ei-
gens ausgewiesenen Parkpliitze; die
benachbarten, durch einen Zaun
begrenzten Parkfliichen gehiren
zur benachbarten Metrostation. Ein
echter ,Nah"-Versorger.

Taugt das Modell auch fiir Lever-
kusen? Was kann {ibernommen
werden, was nicht? Sollte es das
Thema in die politische Diskussion
schaffen, kinnte der Austausch von
Argumenten spannend werden.
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